Załącznik nr 9 do SWZ
BRIEF
Program dofinansowań do magazynów energii
1. Tło i kontekst kampanii
NFOŚiGW planuje uruchomienie w III kwartale 2026 roku programu wspierającego instalację przydomowych magazynów energii elektrycznej. Program na celu rozwój odnawialnych źródeł energii i zwiększenie autokonsumpcji energii elektrycznej (przez magazynowanie jej w domowych magazynach energii). 
W ramach programu dostępne będą bezzwrotne dotacje finansowane ze środków Krajowego Planu Odbudowy i Zwiększenia Odporności (KPO)
2. Cel kampanii
Cel główny:
Zachęcenie potencjalnych beneficjentów programu do złożenia wniosków o dofinansowanie w okresie naboru.
Cele szczegółowe:
· zwiększenie świadomości warunków programu,
· wyjaśnienie, kto może skorzystać z dotacji i na co,
· podkreślenie korzyści finansowych i energetycznych,
· skierowanie ruchu na stronę programu i zachęcenie do złożenia wniosku.
3. Grupa docelowa
· osoby fizyczne – prosumenci,
· właściciele lub współwłaściciele istniejących budynków mieszkalnych,
· rozliczający się w systemie net‑billing (system wartościowy),
· osoby planujące lub rozliczające inwestycję w OZE.
Profil psychograficzny (jak myśli i co czuje ta osoba)
Potencjalny beneficjent to osoba, która kilka lat temu zainwestowała we własną fotowoltaikę. Zrobiła to z myślą o oszczędnościach i niezależności energetycznej. Dziś widzi, że do pełnej efektywności instalacji konieczny jest magazyn energii – tak by uniknąć sytuacji, w której w ciągu dnia oddaje prąd do sieci za tanio, a wieczorem odkupuje go drogo. 
Komunikat o dotacji do magazynu energii trafia w jej konkretną potrzebę i oferuje praktyczne, finansowo uzasadnione rozwiązanie.
4. Kluczowe przekazy
Animacja trwa 60 sekund. Poniższa tabela definiuje hierarchię przekazów. Agencja powinna budować narrację wokół P1, używając P2 jako wyjaśnienia problemu, a P3 jedynie jeśli pozwoli czas.
	Priorytet
	Przekaz
	Rola w animacji

	P1 – obowiązkowy
	Do 16 000 zł bezzwrotnej dotacji
	Dominujący komunikat, musi wybrzmieć jasno

	P2 – ważny
	Ekonomia net-billingu – kupujesz drogo, sprzedajesz tanio
	Wyjaśnienie problemu, który dotacja rozwiązuje

	P3 – wspierający
	Unikanie opłat dystrybucyjnych + backup
	Dodatkowe benefity, jeśli pozwoli czas


Szczegółowe rozwinięcie przekazów (materiał roboczy dla agencji)
P1 – Dotacja do 16 000 zł
Bezzwrotna dotacja ze środków KPO na zakup i montaż przydomowego magazynu energii. Kwota do 16 000 zł – bez zwrotu, bez ukrytych warunków.
P2 – Ekonomia net-billingu (kupujesz drogo, sprzedajesz tanio)
W systemie net-billing nadwyżki energii sprzedajesz do sieci po cenach hurtowych, ale kiedy słońce nie świeci – kupujesz prąd po cenach detalicznych (wyższych o marżę, podatki i opłaty). Wynik: odsprzedajesz prąd za „grosze", a wieczorem odkupujesz go za „złotówki".
Bez magazynu: Twoja autokonsumpcja wynosi ok. 20–30%. Resztę oddajesz taniej niż kupujesz.
Z magazynem: Przechowujesz prąd z południa i zużywasz wieczorem. Autokonsumpcja rośnie do 70–80%.
P3a – Unikanie opłat dystrybucyjnych
Za każdą kWh pobraną z sieci płacisz zmienne opłaty dystrybucyjne. Magazyn pozwala ominąć licznik – prąd płynie z paneli do baterii, a potem bezpośrednio do urządzeń w domu, nie opuszczając Twojej instalacji.
P3b – Stabilność i backup
W słoneczne dni przeciążona sieć może wymuszać wyłączenie inwertera. Twój magazyn przyjmuje nadwyżki, więc produkujesz nieprzerwanie. Większość nowoczesnych magazynów oferuje też funkcję backupu – gdy w okolicy gaśnie światło, Ty nadal masz prąd.

6. 5. Ton komunikacji i styl wizualny
Ton
· Przystępny, konkretny, rzeczowy. Mówimy do dorosłej, myślącej osoby – nie infantylizujemy.
· Finansowy, nie ekologiczny. Argumenty oparte na oszczędnościach i niezależności, nie na wartościach środowiskowych.
· Empatyczny. Zaczynamy od walidacji problemu prosumenta, nie od "reklamowania programu".
· Nie urzędowy. NFOŚiGW jest nadawcą formalnym, ale ton ma być bliski odbiorcy – bez biurokratycznego języka.
Styl wizualny
Oczekujemy nowoczesnej, czystej animacji 2D lub motion design (styl flat/semi-flat). Wizualnie animacja powinna kojarzyć się z nowoczesnością, technologią i spokojem – nie z ciężkim przemysłem energetycznym ani z chaotyczną grafiką marketingową.
· Dominujące kolory: biel, akcenty zieleni (energia) i granatu/niebieskiego (instytucja, zaufanie).
· Unikamy przeładowania informacjami na ekranie – zasada: jeden ekran, jeden komunikat.
· Animacja powinna mieć wyraźny rytm narracyjny: problem → rozwiązanie → CTA.
5. Zadanie do wykonania
1.	Koncepcja kreatywna, scenariusz i storyboard – 30-sekundowa animacja realizująca cel określony w briefie.
2.	Key visual animacja – jedno ujęcie animacji prezentujące proponowany styl graficzny. 
6. Elementy obowiązkowe
Zestaw logotypów: 
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Logotyp programu 
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Adres strony programu: magazynyenergii.gov.pl  
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